PLAN DE ESTUDIOS

Licenciatura en

MARKETING




La carrera brinda las herramientas para la puesta en el
mercado de un nuevo producto o servicio, asi como
también la gestién de marcas, desde su nacimiento
hasta que el consumidor la adquiere. Es una carrera en
conjunto entre la Facultad de Ciencias Empresariales y
Economiay la Facultad de Comunicacién: unién que
reune los contenidos esenciales de la comunicacién y
el analisis de mercado para que la inmersién al
Marketing sea actualizada y aplicable.
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SISTEMA DE CREDITOS

El plan de estudios se basa en un sistemas de créditos académicos.
Un crédito equivale a 10 horas de clase.
La carrera dura 4 afios (8 semestres).
Para obtener el titulo, el alumno debe cursar:
« Materias obligatorias generales
« Materias obligatorias especificas
« Materias electivas
« Pasantias
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